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Das Filter

Trendhunter

Berlin's Wild and Root is a Creative
Experiem‘ial Restaurant

Founded by textile and surface designers Car-
lotta Cramer-Klett and Linda Lezius, Wild
and Root is designed as a meditation on the
healing powers of plants, as well as a means
of bringing back awareness to our everyday
life. Wild and Root currently boasts a number
of events services that vary in focus from se-
ated dinners that center on seasonable shrubs
to immersive food-art installations.
www.trendhunter.com

SWir sind nicht einfac/y ein Caz‘ering—Unz‘erne/ymen“
Wie man Foad—Em‘repreneurin wird: Linda Lezius

von ,Wild And Root“

Und weil Events besser sind als Krauterkunde-Vor-
trige, wurde ein Supperclub draus: ,Wild And
Root® will auf unterhaltsamem Wege fiir Lebens-
mittel vor der Haustiir und aus der Region sensi-
bilisieren. Und noch mehr: Die Giste setzen sich
nicht einfach nur hin und futtern, sondern schnip-
peln kriftig mit. Mittlerweile sind sogar Firme-
nevents aus der Idee geworden, bei der Chef und
Praktikant gemeinsam den Gurkensalat anrichten.

Manchmal muss man sein Gegentiber sogar fiittern.

Wie aus einer Flanerie im Kriutergarten ein flo-
rierendes Food-Business wurde: Jan-Peter Wulf hat
sich mit Linda Lezius unterhalten.
www.dasfilter.com

Wild & Root
Blog

Rezeptentwicklung und Wissen
Ein herbstlicher Blziiz‘engru/f - Kapuzinerkressenpesto

Ganz klassisch mit Sonnenblumenkernen, Olivendl,
Zitrone, Knoblauch, Parmesan, Salz und Pfeffer.
Unglaublich lecker! Der sduerliche Geschmack der
Kresse ist dominant und harmoniert perfekt mit den
cremigen, nussigen Zutaten. Dieser Pesto-Neben-
darsteller ist dann schliefilich gemeinsam mit Roast
Lamb Koftas, Muskatkiirbis und knuspriger Hirse an
Zitronenjoghurt zum Candle Light Dinner aufgetre-
ten. Dazu haben sich die letzten Kressebliiten gesellt.
www.wildandroot.com






VS. meat

A food performance on wheels

We created the opening of the Food Art Week with
an edible performance in cooperation with Hallesches
Haus. Three supermarket carts have been critically
questioned our food consumption. The first pictures
with the fake meat aka watermelon represents blind
trust without knowing where it comes from and what
it is made of.
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A forest walk

Eating through emotions

Our forest walk was a dinner experience with a
four-course-meal which guided our guest through the
emotions of a forest fire: going through fire, fog, ash
and new life. This event was a collaboration with

Barkin‘Kitchen for Food Art Week.
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Deutsche Telekom Kompetenzzentrum Kultur- und Kreativwirtschaft des Bundes Adalbert-Raps-Stiftung
Weleda C3 Creative Code and Content GmbH Prag Agency Sales Toronto Berlin Ultra®
Berlin Design Farm Zucker. Kommunikation GmbH Vollkornbickerei Rasche Markthalle Acht
Muxmiuschenwild LemonCat Lange Nacht der Startups Erben Weine Geile Weine
Free From Festival ganz.kultur Kulturelle Landpartie CMS Hasche Sigle Wiine.me

Stadt Land Food Festival BTE-Tourismus Arup Déja Bu? Fresh Square

Service Experience UG POP UP Fashion Berlin UnternehmensGriin e.V. Slow Living Conference
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